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TEMATIKA ES KOVETELMENYRENDSZER

Tantdrgy neve: Kereskedelmi marketing

Tantargy kodja(i): 3BMARIKEM

Képzési szint: FOSZK/alapképzés/mesterképzés

Szak(ok) neve(i): Kereskedelem és Marketing szak

Tagozat: nappali/levelezo

Oraszim (ea/gy): 14 ora/félév

Ertékelési forma: kollokvium/gyakorlat

Tantdrgyfelelds oktato: Dr. Szente Viktoria

Elbadas- és gyakorlatvezetd oktatok: Dr. Borondi-Fiilop Nikoletta, Bardéczky Veronika
Tantdrgyat gondozo tanszék neve: Marketing és Kereskedelem Tanszék
Tanszékvezeto neve, beosztdasa: Dr. Szigeti Orsolya, egyetemi docens

A tematika és kovetelményrendszer érvényessége: 2015/2016 tanév 1. feélév

A tantdargy céljai:

A félév soran a hallgatok megismerhetik a marketing (kereskedelmi vagy disztribiicios)
csatorndk sajdtossdgait és szerepldit. Bemutatdsra keriilnek f6 dontési  teriileteik,
konfliktushelyzeteik. A megszerzett — elsGsorban gyakorlati jellegii — ismeretek birtokaban
Jjobban tervezhetdvé valik a 4P elemi koziil az elosztdsi stratégia, amely mind a termeld mind
a szolgaltato vallalatok dontéseit segiti.

Kovetelmények és az értékelés modja:

A hallgatdk csoportban az ora elején megkapjak a teljesitendd feladatot. A félévben tanult
elméleti anyag segitségevel kidolgozzak az adott termék értékesitési stratégidjat a megadott
szempontrendszer alapjan. Eredményeiket szamitogépen a Microsoft Power Point program
segitségével rogzitik, majd szoban be is mutatjik. A feladat 49%-ban hatarozza meg a félévi
érdemjegyet, tovabbi 2%-ban az orakon valo aktivitas és 49%-an a zarthelyi dolgozat
eredménye befolyasolja.



A tantargy témakdarei:

Ssz. ORA TiPUSA ELOADAS TEMA SZEMINARIUM TEMA
eléadas Alapfogalmak
Csatornatervezés

Csatornairanyitasi dontések
Csatornadinamika: vertikalis,
horizontalis és tdbbcsatornas
rendszerek. Franchise a
gyakorlatban.
Csatorna-egyuttmikdodés, konfiiktus
és verseny. Csatornakapcsolatok
jogi és etikai kérdései.
Ertékesitési rendszer funkcidi:
Uzletkotés, logisztika és
vevdszolgalat.

Kiskereskedelem formai.

eldadas Kiskereskedelmi marketingddntések:
termékvalaszték, ar, promocio és
elhelyezkedés.

Atalakulé kiskereskedelem: Uj
iranyzatok és funkciok.

2. Hatékonysagnoveld eszkézok a
kiskereskedelemben.
Nagykereskedelem és
marketingdontései.

Feléev 6sszefoglalasa, felmerild
kérdések megvitatasa

Hallgatoi beszamolok

Szakirodalom

Kitelezd irodalom
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